negocios.pt

1€80C

10S

Quarta-feira, 6 de maio de 2020 | Diario | Ano XVI | N.© 4237 | € 2.50
D eto AndéVe issimo | Diretor adjunto Celso Filipe

Contratos de arrendamento
blindados ate 30 de setembro

Proposta do PS na Assembleia da Republica estende o periodo de suspensao das denuncias destes

contratos e da execucao de hipotecas de habitacao propria e permanente.
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Governo avanca
com medidas
para reabrir
exportacoes

“plafond” das garantias para seguros
de crédito reforcado em mil milhoes.

Linhas de liquidez vao apoiar financiamento
para encomendas internacionais.
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ATL esperam voltar a abrir
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overno avanca
com medidas para
reabrir exportacoes

Pacote para impulsionar as vendas ao exterior e atrair investimento inclui aposta no digital,
mais mil milhdes para seguros de crédito e campanha internacional. Eurico Brilhante Dias
quer peso das exportacdes no PIB de volta aos 44% até “ao final da legislatura”.

ANDRE VERISSIMO
averissimo@negocios.pt

do 14 medidas “Acéo
covid-19”, inseridas
no Programa Interna-
cionalizar 2030, com
que o Governo pre-
tende contrariar os ntimeros ne-
gros previstos para as exporta-
cdes este ano: uma quebrade até
19,1%, segundo o Banco de Por-
tugal. Ha umaaposta forte no di-
gital, oreforcoem mil milhdes de
euros das garantias para os segu-
ros de crédito e iniciativas para
atrair investimentos industriais.

No proximo més arranca a
campanha internacional # Por-
tugalOpenforBusiness. “Quere-
mos mostrar que Portugal esta
aberto para o fenémeno da ex-
portacio e da angariacio de In-
vestimento Direto Estrangeiro
(IDE)”, afirma Eurico Brilhante
Dias ao Negdcios. A campanha
vai estar nas redes sociais e emar-
tigos naimprensa estrangeira. A
ideia é “tirar partido do facto de
Portugal ter passado bem esta
fase da pandemia, com boa im-
prensa internacional”.

Antes ainda avanca o roteiro
##PortugalOpenforBusiness com
visitas a fabricas de varios seto-
res, para “mostrar casos” reaisna
campanha. “Algumas empresas
podem estar ainda em lay offpar-
cial, mas queremos mostrar que
os setores estao abertos e dispo-
niveis para receber encomen-
das”, justifica o secretario de Es-
tado da Internacionalizacao.

O roteiro vai passar em maio
por Settbal, Lisboa, Leiria, San-

tarém, Aveiro, Coimbra, Porto,
Braga, Castelo Branco e Faro,
mas prossegue em junho. Vao
também ser realizadas reunioes
de relancamento da promocio
externacom associacdes empre-
sariais de varios setores.

Reforco dos

seguros de crédito

As 14 medidas incluem ainda
um aumento do “plafond” glo-
bal das garantias de Estado para

66

Queremos mostrar
que Portugal

esta aberto para

o fenémeno

da exportacao

e da angariacao

de IDE.

As empresas
exportadoras
safaram-nos
da ultima crise.

O encurtamento
das cadeias de
abastecimento é
uma oportunidade
para Portugal
integrar as cadeias
de valor europeias.

EURICO BRILHANTE DIAS

Secretdrio de Estado
da Internacionalizagdo
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os seguros de crédito, que passa
de 2.000 milhdes para 3.000
milhdes de euros. A pandemia
provocou uma reducdo signifi-
cativa dos montantes concedi-
dos pelas seguradoras de crédi-
to. O Governo quer aproveitar o
alargamento das coberturas das
apolices aos paises da OCDE
aprovado pela Comissao Euro-
peia. O modelo das garantias
ainda esta em estudo.

Dentro das linhas de apoio a
liquidez esta contemplado tam-
bém o financiamento para as en-
comendas internacionais. O ob-

jetivo é que as empresas possam

ter fundo de maneio pararespon-
der aprocurados clientes estran-
geiros, evitando que problemas
detesouraria obriguemarecusar
contratos.

O digital assume um papel
central. A fase 3 dos fundos es-
truturais, que estava destinada
de forma genérica as exportado-
ras, passa a estar focadana ado-
cdo de processos digitais. As fu-
turas valéncias do Portal das Ex-
portacoes da AICEP serdo tam-
bém potenciadas, como é o caso
do “business matchmaking digi-
tal”, que sera alargado parares-
ponder ao cancelamento de fei-
ras. O reforco da promocao di-
gital serd, de resto, uma das prio-
ridades.

O desenvolvimento de com-
peténcias digitais e a reconver-
sdo derecursos humanos parao
digital e 0 “customer service” se-
rio outros dois eixos de atuacio.
Entre os objetivos esta também
o desenvolvimento do comércio
eletrénico, que ganhou impor-
tancia acrescida com os impac-
tos da pandemia nos canais de
distribuicdo, e a adaptacio dos
processos logisticos.

Voltar aos 44% do PIB

O objetivo é que “Portugal reto-
me o peso das exportacdes que
tinhano final de 2019 até ao fim
da legislatura”, diz Eurico Bri-
lhante Dias, sublinhando que
“as empresas exportadoras sa-
faram-nos da altima crise”. O
ano passado terminou com as
exportacoes a valerem 44% do
PIB e o Banco de Portugal che-
gou a projetar que elas pudes-
sem atingir os 50% em 2021.
“Queremos posicionar Portugal
como pais liderante neste pro-
cesso de reabertura, contando
com a AICEP como braco ar-
mado desta estratégia”, acres-
centa o secretario de Estado da
Internacionalizaco.

O turismo tem uma grande
importancia naqueles ntimeros:
valeu 14,6% do PIB em 2018. Eu-
rico Brilhante Diasrevela que vai
fazer visitas a unidades de satide
publicas e privadas em varias re-
gioes para tranquilizar os turis-
tassobre a capacidade de respos-
tado sistema.

O pacote de medidas inclui
ainda um programa de angaria-
cdo de investimento direto es-
trangeiro. As cadeias de valor fo-
ram fortemente afetadas com o
encerramento de fronteiras e as
restricdes ao transporte aéreo, o
que fezemergir oportunidades de
relocalizacdo deindustriasemre-
gioes mais proximas, sobretudo
nos bens essenciais.

“O encurtamento das cadeias
de abastecimento é uma oportu-
nidade para Portugal integrar as
cadeias de valor europeias”, assi-
nala o governante. O objetivo é
afirmar “Portugal como local de
producio alternativo”, mostran-
doassuas vantagens competitivas
ereconfigurando atividades. m

Eurico Brilhante Dias, secretario de E

TOME NOTA

As 14 medidas
de resposta
a covid-19

Governo definiu um conjunto de
iniciativas no ambito do Progra-
ma Internacionalizar 2030 para
responder a pandemia.

SEGURO DE CREDITO
COM “PLAFOND”
ALARGADO

Uma das medidas que a Comis-
sao Europeia tomou como res-
posta a pandemia foi permitir o
alargamento das coberturas das
apolices dos seguros de crédito
também para paises da OCDE. O
“plafond” global disponivel para
as empresas portuguesas é au-
mentado de 2 para 3 mil milhdes.
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EINANCIAMENTO

A ENCOMENDA
INTERNACIONAL

Dentro das linhas de apoio a econo-
mia Covid-19 esta considerado o fi-
nanciamento a encomenda interna-
cional, permitindo que as empresas
possam assegurar condicoes de liqui-
dez para responder a procura de
clientes estrangeiros.

BENEFICIOS FISCAIS

DE APOIO .

A INTERNACIONALIZACAO

A criacdo de um beneficio fiscal a in-
ternacionalizacdo e isencdes em sede
de imposto de selo em operacdes de
financiamento a internacionalizagdo,
comvista a atuar no dominio da liqui-
dez das empresas sao medidas ja con-
templadas no OE para 2020.

REFORCO DOS FUNDOS
ESTRUTURAIS

PARA O DIGITAL

Afase 3 do concurso jaaberto é orien-
tada para os processos digitais. Mais
de 63 milhdes de euros foram ja pa-

gos pela AICEP até Abril.

REFORCO DA

PROMOCAO DIGITAL

A pandemia promoveu o canal digital
como alternativa relevante de acesso
ao cliente, pelo que sera fundamen-
tal efetuar um reforco significativo
das acdes de promocao digitais.

“BUSINESS MATCHMAKING
DIGITAL”

Tendo em conta a quebra dos meios de
promocdo tradicionais, sera dada prio-
ridade adicional a ferramenta de “bu-
siness matchmaking digital” como es-
paco privilegiado de promocdo entrea
oferta nacional e os compradores es-
trangeiros. A ferramenta sera disponi-
bilizada no Portal das Exportacdes.

DESENVQLVIMENTO DE
COMPETENCIAS DIGITAIS

0 impacto da pandemia nos canais de
distribuicdo provocou disrupcdes,
tendo acelerado aimportancia dos ca-
nais diretos, com especial destaque
para o digital. 0 Governo diz que sera

'stado da Internacionalizacdo, vai avancar com as primeiras medidas do Programa Internacionalizar 2030.

dada prioridade a esta medida.

RECONVERSAO

DE RECURSOS HUMANOS
PARA O DIGITAL

O digital e 0 “customer service” serao
duas areas de aposta para o progra-
ma de reconversao de recursos huma-
nos, de forma a acompanhar as opor-
tunidades que a pandemia proporcio-
nara ao nivel do comércio eletrénico
e dos servicos de proximidade (fruto
da disrupg¢do das cadeias de valor).

PROGRAMQ DE
ANGARIACAO DE IDE
Aalteracdo provocada pela pandemia

INVESTIMENTO

Banco de Portugal
estima queda entre
10,8% e 14,9% este ano.

nas cadeias de valor, com destaque
para a disrupcdo de processos de in-
tegracdo, leva ao aparecimento de
oportunidades de angariacao de in-
vestimento direto estrangeiro para
reforco da cadeia de valor interna
(“nearshoring”).

INTERNACIONALIZAQRO

DAS CADEIAS DE VALOR

Sera fomentada a promocdo da ex-
pansao internacional das cadeias de
valor, de forma individual, cruzada
ou mesmo em “metaclusters” euro-
peus.

ACELERADOR .

DE INTERNACIONALIZACAO
ONLINE

Inserido no Portal das Exportacoes, o
Acelerador de Internacionalizacdo
Online (A10) é um modulo dedicado
exclusivamente ao comércio eletroni-
co, que disponibilizara toda uma nova
gama de servicos - informacao, for-
macao, consultoria, incentivos, entre
outros - de apoio as empresas expor-
tadoras.

Micaela Neto

REFOR(_;O DO COMERCIO
ELETRONICO

Exportacdo, através do comércio ele-
trénico, mesmo numa ldgica de “bu-
siness to business” ganhou importan-
cia acrescida com os impactos da pan-
demia nos canais de distribuicdo, pelo
que deve ser assumida como uma
prioridade.

PROCESSO LOGISTICO PARA
0 COMERCIO ELETRONICO

A aposta crescente no comércio eletro-
nico, assim como as disrupgdes origi-
nadas nos canais de distribuicao e nas
cadeias de valor que resultam da pan-
demia, devem ser acompanhadas por
uma gestao proxima dos processos lo-
gisticos que lhe estdo associados.

PROGRAMA DE PROMOCAO
Desenvolvimento de um programa de
promocao com predominancia no ca-
nal digital, o #PortugalOpenforBusi-
ness, para valorizar os produtos, as
condicdes de investimento e o turis-
mo em funcdo daquilo que foi a ges-
tdo da pandemia no nosso pais.



