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O atelier de Pedro Albuquerque assina o novo
visual da aicep Global Parques. O projecto foi
apresentado esta semana

CARLO S MATTINIG

aicep Global Par-

ques, que integra

o universo da
agéneia para o investimen-
to e coméreio externo de
Portugal, a aicep Portugal
Glabal, mudou a imagem
de forma a

Zils mantém o nome: a
BlueBiz substitui o Sodia-
Park ¢ o AlbaPark ¢ agora
o Albiz
A mudanca da Global Par-
ues vem no seguimento
30 projecto desenvolvido
pela Albuquerque Desig-
ners para o branding da
aicep Por-

dar mais vi- | tugal Glo-
sibilidade ¢ e bal. O ob-
e 0% 0 % - ;
notorieda- 02020% jectivo foi,
s 020peg9, 7
deimarae 95050.5 mais uma
submarcas. %0:00 vez, desen-
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volver uma

esleveacar- Zils Global Pargues légica de
go da Albu- FHrdass s e marca para
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o5 produtos

Designers e
da DMKT, ¢ abrangeu
toda a sinaldtica e comu-
nicagio da Global Par-
ques, incluindo as sub-
marcas Zils, BlueBix, Al-
biz, Global Find e Global

Force. Destas, apenas a

— e servicos
aicep Global Parques, re-
farmular uma imagem
trangversal 2 empresa,
permitir a ripida identifi-
cagio & marca aicep e laci-
litar a internacionalizagio
dos produtos.




